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Gelegen in de BOB Maasval le i  L imburg, nabi j  

Maase ik

Fami l iebedr i j f  opger ich t  in 1999, vandaag

met 2de generat ie ac t ie f

12 hecta re wi jngaarden op zonovergoten 

Maashe l l ingen

Uniek k ieze l - en g r indter ro ir  me t  warm 

microk l imaat

Focus op P inot - rassen, Chardonnay, R ies l ing

en mousserende wijn

Meermaals bekroond a ls Beste  Be lgische Wijn

ACHTERGROND 
— WIJNDOMEIN 
ALDENEYCK
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WIJNMARKT IN BEWEGING

KIEZEN VOOR IDENTITEIT

WIJN MAKEN IS KEUZES MAKEN

TERROIR VERTALEN NAAR

HERKENBAARHEID

VAN HERKOMST NAAR MERKWAARDE

ROL VAN DE WIJNBOUWER VAN MORGEN

HERKOMST ALS 
MARKETINGINSTRUMENT



1.  WIJNMARKT 
IN BEWEGING



1.1 
VERANDEREND 
CONSUMENTEN 
GEDRAG

Bron: OIV historical estimates (smoothed reconstruction of global production & consumption series)



Alternat ieven voor wi jn

Herkenbaarheid en consistent ie  belangr i jk  

⟶ Creëert  vertrouwen

Minder a lcohol  consumpt ie (aandacht voor 

gezondheid)

Bewustere keuze,  voor kwal i te i t  en vertrouwen

1.1 VERANDEREND 
CONSUMENTENGEDRAG



1.2 OVERAANBOD 
WERELDWIJD

Wereldproductie b l i j f t  hoog

Tragere markten 

⟶ Consumenten b l i jven zoeken naar 

kwal i te it

Premiumsegment spelen vertrouwen,  authent ic ite i t  en 

emot ionele connect ie een grote ro l .

Geopol i t ieke spanningen,  economische onzekerheid ,  

toenemende concurrent ie  (ook in n ieuwe wi jn landen)



2. KIEZEN VOOR 
IDENTITEIT



2.1  TRAGERE 
MARKTEN BIEDEN 
UITDAGINGEN

Volume / Prijs

Identiteit opbouwen
& vertrouwen creëren

Korte termijn 
Druk op marges

Lange termijnwaarde 
Herkenbaarheid 
Loyaliteit
Sterkere verkoop



Appel lat ies z i jn cruciaal voor wi jn ident ite i t  en 

posi t ioner ing

Regionale meerwaarde en aantrekkingskracht 

voor toer isme en kenners

Be langri jk voor vakhandel  en horeca 

Profess ionals  k iezen op herkomst (bv .  

Meursaul t ,  Sa int-Émi l ion)

2.2 DE ROL VAN 
APPELLATIES EN 
HERKOMST

REGIONALE REPUTATIE 

VERSTERKT COMMERCIËLE 

KANSEN VOOR ALLE 

PRODUCENTEN



Groeipi jnen voor jonge wijn landen (Belg ië & Neder land)

Herkoms therkenning s taat  nog in een v roeg 

ontwikke l ingss tadium

BOB’s en herkomstbenamingen zi jn daarom s t ra tegisch 

essent iee l a ls  bas is  voor :

Ident i te i tsopbouw door een herkenbare wi jns t i j l  

Typ ic i te i t  en cons is ten t ie

Lange te rmi jnver t rouwen in de mark t

2.2 DE ROL VAN 
APPELLATIES EN 
HERKOMST

Jonge wijnlanden
Missen herkenbaarhe id

Veel  ind iv iduele producenten  

Weinig gedeelde ident i te i t

Moei l i jk  vertrouwen op te bouwen



3. WIJN MAKEN IS 
KEUZES MAKEN



3.1  DIVERSITEIT IS GOED, 
WILDGROEI NIET
Gezamel i jke ident i te i t

in  één wi jnreg io

Microkl imaat

Terro ir

Wi jnst i j l

Geschiedenis

Un i te i t  in f lesvorm, gebruikte 

capsules ,  soort  kurken,  etc .

S e l e ct i e  va n  
d ru i ve n ra s s e n  

M a a s va l l e i  L i m b u rg



Z on de r  opl e i d i n g e n  k e n n i sop bou w  w or dt  
h e t  moe i l i j k  om  al s  j on g w i j n l an d e e n  
c on s i s t e n t e  k w al i t e i t s l i j n  u i t  t e  b ou w e n .  

Educat ie /  onderzoek
PC Fru it :  V icky Everaerts ,  Karel  Mercken, . . .  

I LVO:  Astr id Vangerven, . . .

Syntra:  Geurt  van Rennes ,  Pedro Coenen, . . .  

vzw Belgische Wi jnbouwers :  ople id ing 

oenologie

WSET:  Algemene wijnkennis , . . .

Bu i ten landse wi jnbouwscholen

3.1  DIVERSITEIT IS 
GOED, WILDGROEI NIET

Bedachtzaam omgaan met n ieuwe rassen 

(Hugl in index)

Belang onderzoek van d iverse inst i tuten 

Exper imenten op grote  schaal  overlaten 

aan onderzoeksinst i tuten.

Hoe se lecteren? 



3.1 DIVERSITEIT 
IS GOED, 
WILDGROEI NIET

Dat een druivenras r i jp  wordt,  betekent niet  

automatisch dat het aangeplant moet worden!

Wijn is  het  e indproduct ,  n iet  de dru if

Te veel  dru ivenrassen zorgen voor ver l ies  van 

herkenbaarheid b innen een wi jnregio of  wi jn land

Kies  ger icht  voor een beperkt  aanta l  dru ivenrassen 

(bv .  max.  10)

Selecteer rassen d ie :

z ich bewezen hebben in ons k l imaat 

gewaardeerd worden door de consument 
b i jdragen aan een duidel i jke wi jnst i j l  van jouw 

wi jngebied

Focus op wi jnst i j l ,  n iet  op dru ivenrassen



Geen kopie maar laat  je  insp ireren door 
k lass ieke wi jnregio ’s  
⟶ Best of both worlds

een e igen st i j l  met bestaande druivenrassen

Dezelfde dru iven kunnen le iden tot  versch i l lende 
wi jnst i j len

Different iat ie b innen een herkenbare regionale 
typic i te i t

3.2 WIJNSTIJL

DEFINIËREN
Wees trots, durf je wijnstijl kiezen!



3.2 WIJNSTIJL

DEFINIËREN
Wijngaardpraktijken

Single vineyard wi jnen

Opbrengstcontro le:  Scheutdunnen, 

ha lveren,  groene oogst ,  etc .

Canopy management :  scheutdunnen,  

ontbladeren,  loofsni jden,  etc .

trosse
n

t i jdst i
p

Bodemleven en b iodivers i te i t :  bodembewerking 

tussen de r i jen /  onder de stokken of  n iet ,  

onkru iden zaaien of  wi ldgroei ,  etc .



3.2 WIJNSTIJL
DEFINIËREN
Wijnkelder

Soorten g ists tammen: neutraal ,  f ru i t ig ,  

wi lde g isten etc .

Gist ingstemperatuur :  14°C tov.  20°C 

(Gedeelte l i jke)  malo lact ische fermentat ie  

Type melkzuurbacter iën voor de 

malolact ische fermentat ie

Gist ing op hout vs .  inox

Blending percentages

Lager ing op hout vs .  inox



Belangr i jk voor consument ,  horeca en groothandel  

Restaurants  bouwen foodpair ing rond herkenbare 

wi jnst i j len

Een voorspe lbare s t i j l  ver laagt  commerciee l  r i s ico 

Herkenbaarheid versterkt merkident i te i t  en 

k lantenbinding

E lk wi jn jaar heeft  andere e igenschappen 

pH- en zuurcorrect ie

Restsuikers

Malo lact ische fermentat ie

B lendkeuzes

Ri jp ing op inox of hout  ( toast ing,  tonne l ler ie ,  e tc . )

Cons is tent ie creëert  vertrouwen Technische stur ing van de st i j l

3.3 HERKENBAARHEID DOOR 
CONSISTENTIE



4. TERROIR VERTALEN 
NAAR HERKENBAARHEID



4. TERROIR VERTALEN 
NAAR HERKENBAARHEID



4 TERROIR VERTALEN 
NAAR HERKENBAARHEID

Vertaal  terro i r  naar een 
herkenbare wi jn ident i te i t

Bouw een sterk en authent iek 
verhaal  rond herkomst

Gebruik  lokale geschiedenis en 
erfgoed (bv .  Har l indis  en Rel indis )

Case:  Wi jndomein A ldeneyck

Centrale  vraag:  waarom is  deze 
wi jn un iek?

Sterk terro i rverhaal



5. VAN HERKOMST NAAR 
MERKWAARDE



BOB Maasval le i  L imburg

BOB Haspengouw 

BOB Hageland 

BOB Heuvel land 

BOB Vlaamse Mousserende Kwal i te i tswi jn :  

Be lBul  he lpen om te  bouwen aan een 

gezamel i jke ident i te i t

BGA Vlaamse Landwijn :  met  geograf ische 

aanduiding

5. VAN HERKOMST

NAAR MERKWAARDE
Herkomstgebieden

• Creëert herkenbaarhe id,  geloofwaardigheid en

vertrouwen richt ing consument en vakhandel

• Duidel i jke keuzes in terro ir ,  dru ivenrassen,  s t i j l

en herkomstbenamingen

• Herkomst wordt pas merkwaarde wanneer ze

gel inkt is  aan een wijnst i j l en contro leerbaar is .



6. ROL VAN DE 
WIJNBOUWER VAN MORGEN



6.ROL VAN DE 
WIJNBOUWER VAN 
MORGEN
Diversifiëren in de afzet

Wi j nha nd el

Horeca

Pact icu l ieren / wi jn l iefhebbers

Wi jnbelev ing

Rondle id ingen

Evenementen

Socia l  media :  s toryte l l ing 

Wi jndegustat ies

Seizoensdegustat ies



Terro ir

Microkl imaat

Geschiedenis

Wi jnst i j l

Col lect ieve kwal i te i tsv is ie

Herkomstgebied

Kwal i te i t  

Herkenbaarhe id 

Ident i te i t  

Vert rouwen 

Verkoop

6. ROL VAN DE 
WIJNBOUWER VAN MORGEN



"C 'est le  v in de l 'année prochaine qu i  est  toujours le  mei l leur"
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